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C
on el objetivo de promo-
cionar los rasgos identi-
tarios del algodón que se 
cultiva en España y en 
Grecia, únicos países pro-
ductores de la Unión Eu-

ropea, y de reforzar el valor de la ca-
lidad de su fibra en los mercados, se 
ha creado una marca colectiva: la 
«Alianza Europea del Algodón», cuya 
delegación española estará ubicada 
en Sevilla. 

El pasado martes finalizaba el re-
gistro de este nuevo sello en la Ofici-
na de Propiedad Intelectual Europea 
y próximamente se pu-
blicará su constitución 
en el Diario Oficial de la 
Unión Europea (DOUE). 
Ésta ha sido la principal 
novedad anunciada en la 
jornada «El Sector Algo-
donero Español: Presen-
te y Futuro», que se en-
marca en el Foro Agra-
rio que el Instituto de 
Estudios Cajasol organi-
za por tercer año conse-
cutivo en la capital his-
palense. La Jornada ha 
sido también «el bauti-
zo» de la Asociación In-
terprofesional del Algo-
dón (de la que forman 
parte los productores, la 
industria y los comercializadores), de 
reciente creación, ya que fue recono-
cida en el Boletín Oficial de la Junta 
de Andalucía del pasado 28 de diciem-
bre de 2018. 

El algodón español 
El cultivo algodonero español se con-
centra, casi en su totalidad (99%) en 
Andalucía, con Sevilla como princi-
pal provincia productora, con el 68% 
del área cultivada.  

Las 6.500 explotaciones andaluzas 

de algodón siembran anualmente al-
rededor de 70.000 hectáreas, cifra que 
convierte a este cultivo en el herbá-
ceo más importante de los regadíos 
andaluces. La mayor parte de la pro-
ducción de fibra se destina a los mer-
cados internacionales, en los que «el 
algodón español goza de un prestigio 
creciente tanto por su calidad, como 
por la seriedad de sus empresas», ha 
declarado Dimas Rizzo, presidente de 
la Interprofesional del sector algodo-
nero español. 

Por su parte, Grecia es el gran pro-
ductor de algodón de la UE, ya que re-
presentan el 80% de la fibra europea 
y alcanza «una producción de 300.000 
toneladas», ha indicado Vassilis 

Markou, presidente de la 
Interprofesional griega 
del algodón. 

No obstante, ambos 
representantes han coin-
cidido en señalar que el 
cultivo español y griego 
«tienen muchos aspec-
tos en común», pues 
comparten «el ser un cul-
tivo generador de em-
pleo, basado en unos mé-
todos de producción sos-
tenibles que apuestan 
por la mejora del medio 
ambiente  y por la cali-
dad de la fibra, una reco-
lección totalmente me-
canizada y el uso de se-
millas libres de 

organismos genéticamente modifica-
dos (OGM)». 

Reforzar estos rasgos diferencia-
dores del algodón europeo es la base 
de la recién creada «Alianza Europea 
del Algodón», «una idea que se pre-
sentó hace un año en este mismo Foro 
Agrícola y que hoy ya podemos anun-
ciar que es una realidad», ha subra-
yado el vicepresidente de la Asocia-
ción de Desmotadores de Grecia, An-
tonios Siarkos. 

Siarkos ha avanzado que esta mar-

∑ Nace la «Alianza Europea del Algodón» 
para establecer estrategias comunes de 
beneficio compartido. La delegación 
española estará ubicada en Sevilla

El algodón español 
y griego se unen 
bajo una única 
marca europea

Sello colectivo

La Jornada ha analizado 
también el papel de las organi-
zaciones interprofesionales en 
el sector agroalimentario, y ha 
contado con la participación 
del director de la Interprofesio-
nal del limón y pomelo (Ailim-
po), José Antonio García; del 
presidente de Interaceituna, 
Ricardo Serra; y con la directo-
ra general de la Interprofesio-
nal del Aceite de orujo de oliva 
(Oriva), Alicia Vives. La más 
veterana, Ailimpo, lleva 20 años 
en funcionamiento, mientras 
que Interaceituna se creó en 
2004 y Oriva, la más reciente, 
en 2015. 

Todos han coincidido en 
señalar que estas organizacio-
nes «son una buena herramien-
ta para solucionar problemas 

de un determinado sector, pero 
no son la solución» y han 
subrayado la necesidad de «ser 
independientes económica-
mente de la Administración».  

Las interprofesionales 
funcionan como organizacio-
nes vertebradoras de los 
diferentes sectores productivos 
y como instrumento para la 
promoción del consumo y de la 
investigación. Engloban a los 
diferentes eslabones de la 
cadena: los productores, los 
industriales y los comercializa-
dores, por lo que  su buen 
funcionamiento, ante la 
diversidad de intereses particu-
lares, pasa por «desarrollar la 
cultura del punto de encuentro 
y del beneficio en común», han 
concluido los participantes.

El papel cambiante de las asociaciones 
interprofesionales agrarias
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Ceden todas las 
calidades 

El lampante baja 
y se sitúa a 2.200 
€/tn. El aceite 

virgen cotiza a partir de 
2.350 €/tn., y la calidad 
virgen extra cede y queda 
a partir de 2.700 €/tn.  
Fuente: Oleoestepa   
   

Sube el trigo 
duro y el maíz 

Sin operar el 
trigo blando del 
Grupo 1 y el trigo 
duro sube a 215-

218 €/tn. El maíz sube a 
184-186 €/tn. Sin opera-
ciones para el girasol ni 
para el alto oleico.  
Fuente: Lonja de Sevilla.                                                                       
                                                                                                                             

Liquidaciones a 
la baja 

Los puestos de 
compra no están 
liquidando a los 
agricultores y los 

que lo han hecho han 
liquidado a la baja, tanto  
en aceituna manzanilla 
como en gordal. 
Fuente: Asaja 
 

Suben los 
lechones  

El lechón ibérico 
sube a 1,475 
€/libra y el 
lechón ibérico 

puro a 1,70 €/libra. El 
lechón blanco sube a 
53,50 €/unidad. El cebo 
baja a 22,70 €/@, y el cebo 
campo cede a 24,85 €/@.  
La categoría de bellota 
repite su precio, al igual 
que el descalificado de 
bellota, que se mantiene 
en 29,50 €/@.  
Fuente: Araporc.

Mercado
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ca colectiva, que aún no tiene imagen 
representativa ya que se están bara-
jando varios logotipos, tiene dos ob-
jetivos principales: contribuir a la iden-
tificación de la singularidad del algo-
dón europeo en los mercados como 
una fibra de calidad frente a terceros 
y la promoción, trabajando por que 
esta marca sea conocida y demanda-
da por el consumidor. Una promoción 
«multipaís» para la que hay ayudas 

europeas que financian «hasta el 85% 
del presupuesto», ha apostillado Di-
mas Rizzo. 

Mirando a Grecia 
El sector algodonero español tiene en 
Grecia el espejo en el que mirarse. De 
hecho, el país heleno cuenta con una 
asociación Interprofesional desde el año 
2005, aunque «no fue hasta diez años 
después cuando el sector contó con una 

La cosecha de algodón 
ha sido satisfactoria, 

con rendimientos 
altos y buena calidad
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estructura y vertebración suficiente para 
empezar a trabajar en proyectos de ca-
lado», ha explicado Vassilis Markou. 
Proyectos como la creación de un gru-
po de diálogo sobre el algodón en el Mi-
nisterio, buscar vías de financiación im-
plicando a los productores e industria-
les, testar las mejores variedades de 
algodón en cuanto a rendimiento en 
campo y calidad de la fibra, pagar el al-
godón en base a la calidad de la fibra y 
crear una página web como portal de 
comunicación para todo el sector. 

A futuro, el presidente de la Interpro-
fesional griega ha señalado que traba-
jarán en «un programa de formación 
para que los agricultores sepan aplicar 
los nuevos métodos de cultivo; en la 
creación de un museo del algodón y el 
desmotado y en lanzar campañas de 
promoción dirigidas a toda la sociedad».  

En definitiva, una intensa actividad 
donde puede inspirarse España. En este 
sentido, Markou ha señalado que las re-
laciones de la Interprofesional griega 
con su homóloga española son «exce-
lentes» y que «estamos intercambian-
do ideas». 

Mercados de futuro 
El sector algodonero permite al agricul-
tor vender  su producción mediante con-
tratos antes de ser cosechada, gracias 
a los mercados de futuro. Este ha sido 
el tema en el que se ha centrado Alber-
to Durbán, presidente del Centro Algo-
donero Nacional. Sin concretar precios, 
Durbán ha analizado los factores alcis-
tas y los bajistas que influirán en la cam-
paña de comercialización algodonera, 
y ha destacado que «el comerciante in-
ternacional considera que España es un 
entorno seguro». 

Entre los factores que podrían subir 
las cotizaciones de la fibra está el hecho 
de que el consumo mundial está subien-
do y los stock bajando, y que «China ha 
aumentado sus cuotas de importación 
800.000 toneladas sobre las 894.000 to-
neladas habituales de cada año», ade-
más de que «en India la cosecha ha sido 
mala». Por contra, la guerra comercial 
entre Estados Unidos y China «supone 
una perturbación en la campaña». 

El consumo mundial del algodón está 
liderado por China, India y Pakistán que, 
entre los tres acaparan el 62% del con-
sumo global. En este sentido, España 
cuenta con una gran ventaja, y es que 
«es una de las primeras cosechas del 
hemisferio norte, pues llega cuando el 
mercado está desprovisto», ha subra-
yado Alberto Durbán.
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