“I\.. .-, COMERCIALIZACION DE LA CARNE DE CORDERO:
—OVIC NUEVAS PRESENTACIONES

Analisis del sector ovino: produccion, promocion y mercado

Francisco Marcén Bosque, Presidente Interprofesional Ovino y Caprino
Cazalla de la Sierra, 4 de julio de 2017
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMI

* 50% Sector productor Produccion

Organizaciones agrarias y cooperativas

ic /A @ e 2
@onafiic A = e =
® 50% SeCtor |ndUStr|a| y Transformacién / Comercializacion
comercial (o R fpanafiic  cepecamoe
Mataderos, salas de despiece, cebaderos, A M
cooperativas y curtidores de pieles APROSA BT

Una oportunidad unica

ey *__f‘.-




— Interprofesionales en Europa

Aportaciones por paises

Cuanto supone la Extension de Norma en explotaciones de
ganado ovino

Espana  Francia R.U
Aportacion ganadero 0,05 0,14 0,79
Aportacion total 0,1 0,24 1,45

Extension de Norma aprobada desde 2012
y recientemente hasta 2020
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[ AGROALIMENTARIA DEL OV

Aturdimiento y pieles I+D

Bienestar animal

Publicidad enganosa (panaco)

|dentificacion de origen

“La union hace la fuerza”

= Promocion de cordero
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—@®VIC Un poco de historia...

[ AGROALIMENTARIA DEL

v'Espafa era ovino y
caprino

v'Amplia red de
iIntermediarios y mataderos
locales

v'"Cambio a partir de los 80
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO

*»* Fracaso de tratantes con
grandes mataderos

¢ Crecimiento cooperativas gé

(teoria Bijman)

+» Quedan comerciales mas
competitivos...
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Censo de ganado ovino en Europa (miles de animales en diciembre de cada afo)
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» Caida de la produccion ovino de carne
» Se mantiene el ovino de leche (30%)
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL O\

EVOLUCION DEL CONSUMO DE CARNE FRESCA DE OVINO Y CAPRIND EN LOS HOGARES
ESPANDLES
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Toneladas

2006 2007 2008 2009 - 2010 2011 212 2013
« En caida constante desde hace 25 anos

 Mayor caida desde 2007 (+ del 40%)
« Carnicerias (5-10% anual), gran distribucion (10-20% anual)
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= IMPORTAMOS MENOS Y MAS CARO |
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10.000 MEXPORTACIONES ®IMPORTACIONES
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2008 2013
Precios importacion terceros paises 3,5 4,5 (despiece cordero)
Precios exportacion 2,83 3,6 (cordero y oveja vivo y canal)

Cambio de tendencia en 2015
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[ AGROALIMENTARIA DEL OV

. Vivo al norte de Africa

_ Francia
« Canaly VIVO< Alemania

Italia

« Carne mercado de




IHTGKVIC Carne de cordero menos

ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO e o e I n e a

MERCADO INTERIOR
s Carniceros 45% ()

* Hosteleria 5/10 %

+» Otros 10/15%
EXPORTACION 25%
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO | ) v

 Escasa rentabilidad

« Excedentes de piezas en el
minorista

e« JOvenes no consumen
cordero
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v' Extension de Norma
10 centimos/cabeza (5/5)

v’ Campafa Europea de
promocion (4.155.000)
50/25/25%. Tres anos.

v' Planes de [+D+i
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO | ) e A »

* Seleccion de nuevos cortes
tras preguntar a minoristas

 Estudio cualidades nutritivas

PON
PROTEINA

» Estudios de efectos positivos MESA
carne de cordero para la salud O




IHTG@ /1C ¢ Publicidad o cambio?

la clave de la campana

v" Plan modernizacion del sector
transformador y minorista

v Innovacion como solucién a los
problemas

v' Formacion a carniceros y cocineros ®
Maestros cocinero y carnicero
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO

« Campana TV en primaveray
pre Navidad

* Reparto de recetarios en
15.000 puntos de venta

 Difusion en prensa, redes
sociales, blogs, etc

i

www.canalcordero.com


file:///F:/Vuelve a disfrutar de la carne de cordero y lechal corto.mp4
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO

» 18% de incremento en la percepcion de
calidad de los consumidores (72% valoran
positivamente la campana)

» Disminucion de la bajada de consumo ey

(del 8% al 5% anual) — 2016=407?

» 1/3 carniceros participan nuevos cortes
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO

RESTO CAe % PARTICIPACION EN VOLUMEN (kGs)
FREsScCA

13%

3%
5%

14%

LA CARNE DE CORDERO EN LA ENCRUCIJADA
Crecimiento volumen.:+1,6%
Crecimiento valor: +2,1%
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—OVIC Proximos anos
Innovacion

v Contmwdad< Comunicacion
Formacion

v Lluvia fina, al menos 6 afnos mas

v Precio unidad versus precio kilo

v' Campana origen Espana cordero
ycabrito




IMAGEN COMPARADA DE CORDERO LECHAL Y NO LECHAL*

Base: Total de personas enirevistadas
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= CCORDERD LECHAL CORDERO MO LECHAL
3,0
2|5 T T T T T T T T 1
Prefiere el Esuna came de Es una came de  Se puede Esunacame Tiene muchas Lo encusntro Gusta a los Tiene huena
cordero nacional  alta calidad /  facil preparacion  prepararde  sana y saludable propiedades  facilmente en los miembros de la relacion calidad-
que &l que viene premium muchas nuiritivas  establecimientos familia precio
del extranjero maneras donde realizo las
compras

De nuevo nos encontramos con un perfil diferenciado entre los dos productos

* En una escala de 1" Totalmente en desacuerdo® a 5 ‘Totalmente de acusrdo’
El orlgen con calidad e
“-‘ aAmm
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIM
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s Campana europea de cocina facil
con vinculacion calidad/medio
ambiente y rural 2018-2020

“ Sinergias IGP y marcas locales de
proximidad con certificacion de
calidad

* Argumentos nutritivos y salud de la
carne de cordero



Carne de lechal y cordero 'Vuelve a disfrutar de la carne de Cordero'    20 segundos.mp4

IﬂTGI\]IC

ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO

Siguenos en las redes:
www.canalcordero.com
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